Savremena’central

iZovana tehnolog

izrade tehnicke literature

Tehnicka literatura mora biti lako
dostupna kupcu, a ekonomski ispla-
tiva proizvodacu opreme, kome pri-
tom izrada literature sme uzeti malo
vremena. Prvi kriterijum “laka dostup-
nost” podrazumeva da krajnji korisnik
u svakom trenutku moze da dobije in-
formacije o zeljenom proizvodu. Uko-
liko se literatura izradi u sve tri forme:
web prezentacija, CD-ROM multi-
medijalna prezentacija i Stampana
literatura, uz e-mail novosti, moze se
govoriti o kompletnoj pokrivenosti
zahtevanom literaturom. Drugi kri-
terijum isplativosti i vremenske zaht-
evnosti resava se primenom centrali-
zovane tehnologije izrade tehnicke
literature.

“Gomo dizajn” agencija je jedna od
retkih firmi kod nas koja je u stanju
da odgovori na ovakve zahteve (npr.
strucni prevod na engleski jezik
mozemo realizovati za 630,00 di-
nara/strani, a rata mesecne izrade
web prezentacije sa odrzavanjem
je od 800,00 do 3000,00 dinara u
zavisnosti od velicine web prezent-
acije), jer ve¢ duzi niz godina koristi
ovu tehnologiju. Ekipu “Gomo de-
sign”-a cine elektro inzenjeri, dakle
ljudi koji poznaju oblast i znaju kako
izgleda kvalitetna tehnicka literat-
ura. Savremene internet tehnolog-
ije omogucavaju da se fizicki kon-
takt izmedu narucioca i onoga koji
izraduje materijal prakti¢no eliminise,
$to je omogucdilo “Gomo design”-u da
pruza usluge i izraduje tehnicku liter-
aturu po sistemu “klju¢ u ruke” firma-
ma na celoj teritoriji Srbije. Koristeci
licencirani software, bazirajuci rad
na ugovorima, uz plac¢anje iskljucivo
preko ra¢una sa mogucnoscu placanja
na rate, eliminisana je svaka moguca
neprijatnost koju Vama i Vasoj firmi
moze doneti piratski software i nepro-
fesionalna usluga.

4 koraka do kompletne
tehnicke literature

Prvi korak: Zahtev

Prvi korak u izradi je specificiran-
je zahteva od strane narucioca. Ceo
proces se obavlja na jednom sastanku
duzine do 60 minuta.

Drugi korak:
prevodenje

U drugom koraku se predati ma-
terijal sistematizuje i vrsi se njegova
konverzija u elektronski oblik. Sav ma-
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terijal se prevodi na zahtevani jezik,
obic¢no srpski i engleski.

Prvi rezultat: e-novosti

Kao prvi rezultat, dobijaju se e-
novosti, osnovno oruzje taktike
“prilazenja kupcu”.

Trecikorak:Obradapodatakaidizajn
Obrada podrazumeva objedinjava-
nje podataka o jednom proizvodu ili
grupi proizvoda u obliku multimedi-
jalnog fajla. U ovom koraku definise
se i dizajn literature u skladu sa
postojec¢im imidzom firme.

Cetvrtikorak:Kreiranjedokumenata
i priprema izlaznog formata

Sve do ovog koraka, priprema ma-
terijala je identi¢na za sve tri forme
tehnicke literature (web/CD-ROM/
stampa). U ovom koraku, prvo se vrsi
kreiranje dokumenata iz osnovnog
multimedijalnog fajla, pri ¢emu se
dobijaju tri dokumenta, svaki sa svo-
jim specifi¢cnostima. Ovi dokumenti
prenose dizajn iz prethodnog koraka,
a format im zavisi od namene.

Pripremljeni dokumenti se u vidu
prototipova $alju naruciocu na pre-
gled i po dobijenoj pozitivnoj oceni
izvrSava se krajnji korak.

Krajnji korak: lzrada tehnicke lit-
erature

Odobreni dokumenti se Salju u
proizvodnju. Nakon izrade, literatura
se isporucuje naruciocu.

Prednost centralizovane tehnologije

Postupajuci po prethodnom algo-
ritmu, naruciocu se drasti¢no sman-
juju troskovi izrade prezentacionog
materijala, vreme izrade se prakti¢no
ne povecava, bez obzira sto se liter-
atura prireduje u tri forme (web/CD-
ROM/stampa), a sama literatura ima
ujednacen kvalitet i prepoznatljiv di-
zajn. Angazovanje narucioca imamo
samo u prvom korak, pri definisanju
zahteva i cetvrtom koraku, pri dav-
anju dozvole za izradu.

Kasnija dopuna tehnicke literature
novim podacima, vrsi se objedinjeno
u multimedijalnom fajlu iz tre¢eg ko-
raka $to daje maksimalnu fleksibilnost
naruc¢iocudaunarednom perioduizra-
di tehnic¢ku literaturu u onom formatu
koji mu je za zadatu priliku potreban.
To znadi da je prakti¢c(no moguce ra-
diti neprekidno osvezavanje internet
prezentacije, periodi¢no osvezavanje
sadrzaja CD-ROM kataloga (onda kada
se potrose zalihe, izrada nove verzije
CD-ROM-a trazi samo ponavljanje ko-
raka 4), i to sve vreme izmedu dve iz-
mene Stampanog kataloga (koji se po
pravilu $tampa jednom na godinu ili
dve dana).

« Za web prezentaciju - slike se opti-
mizuju i vrsi se izbor pdf literature
+Za CD-ROM prezentaciju - slike,
tekstovi i pdf-ovi se ne smanjuju,
a postoji mogucnost postavljanja
multimedijalnih fajlova kao i adek-

vatanog software-a

+Za Stampani katalog - odbacu-
ju se nekvalitetne slike, opciono
iz ekonomskih razloga slike se
konvertuju u crno-bele, tekstovi
se skracuju, a prate¢i materijal
eliminise.

Agencija “Gomo design” se od
1998 godine specijalizovala za
izradu tehnicke literature i kata-
loga u oblasti elektro industrije
na svim medijima: web/CD-ROM/
Stampa po sistemu “kljuc u ruke”.

Agencija “Gomo design”
Svetosavski trg 6/b
26300 Vrsac
tel:063/8271-858
e-mail:quercus@hemo.net
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